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[bookmark: _Hlk189982213]Diplomado en Emprendimiento de un Negocio Propio
Módulo 5. Promoción del Negocio
Actividad 10 Planeación y evaluación de estrategias de promoción.

	Nombre del alumno:
	

	Matrícula:
	

	Correo electrónico:
	

	Ciudad, estado y país:
	

	CCA:
	

	Nombre del tutor:
	



Objetivo de la actividad
Diseñar un plan estratégico de difusión y promoción para su negocio, estableciendo la frecuencia de sus mensajes, asignando un presupuesto adecuado y evaluando la viabilidad de sus estrategias promocionales.
Instrucciones
[bookmark: _heading=h.gjdgxs]Una vez analizado y comprendido el módulo, completa la siguiente actividad: 

Parte 1. Definir la frecuencia de difusión de los productos o servicios del negocio.
Define los tipos de mensajes que enviarás a la comunidad.
	





Selecciona los medios de difusión que utilizarás.
	





Determina la frecuencia de difusión de tus mensajes (diario, semanal, mensual)
	





Elabora el plan de evaluación de la difusión, al finalizarla.
	





Genera el calendario de difusión anual.
	





Integra lo anterior en un solo documento al que llamarás plan y calendario anual de difusión.


Parte 2. Definir el presupuesto para publicidad.
 
Define cuál es el objetivo de publicidad que deseas lograr en un año, escríbelo claramente.
	





Tomando como base lo trabajado en la parte 4 de esta actividad, define cuáles son los medios de difusión que utilizarás para lograr tus objetivos de publicidad. Investiga tarifas y condiciones de uso.
	Medios
	Tarifas
	Condiciones de uso

	
	
	

	
	
	

	
	
	



Define qué tipo de presupuesto utilizarás, de acuerdo con el momento de tu negocio (lanzamiento, mantenimiento, crecimiento o decrecimiento).
Define tu presupuesto de publicidad utilizando el Anexo 1, en este se muestra un ejemplo.
Anexo 1
	Presupuesto trimestral de publicidad

	
	T1
	T2
	T3
	T4
	Total

	Gastos asociados con personal

	Salarios
	2,500
	2,500
	2,500
	2,500
	10,000

	Gastos de transportación
	75
	75
	75
	75
	300

	Total personal
	2,575
	2,575
	2,575
	2,575
	10,300

	Investigación de mercado

	Encuestas en la comunidad
	230
	230
	230
	
	690

	Pruebas piloto de productos o servicios
	
	
	
	
	-

	Investigación documental
	125
	
	125
	
	250

	Total investigación de mercado
	355
	230
	355
	-
	940

	Diseño publicitario

	Diseño de anuncios
	3,500
	500
	500
	500
	5,000

	Diseño de sitios web



	
	
	
	
	-

	Diseño de redes sociales
	1,750
	450
	250
	100
	2,550

	Total diseño publicitario
	5,250
	950
	750
	600
	7,550

	Medios de difusión

	Prensa y medios impresos
	2,500
	500
	400
	300
	3,700

	Otros medios (especificar)
	4,500
	150
	150
	150
	4,950

	Redes sociales
	1,800
	1,800
	1,800
	1,800
	7,200

	Total medios de difusión
	8,800
	2,450
	2,350
	2,250
	15,850

	Otros gastos de publicidad

	Correo impreso
	
	
	
	
	-

	Llamadas telefónicas
	
	
	
	
	-

	Gastos de viaje
	
	
	
	
	-

	Computadoras e impresoras
	16,000
	850
	850
	1,700
	19,400

	Total otros gastos
	16,000
	850
	850
	1,700
	19,400








Parte 3. Evaluar las estrategias de promoción del negocio.
Define tu estrategia de promoción, de acuerdo con el momento de tu negocio: Atracción, fidelización o crecimiento de cartera de clientes.
Define las promociones que utilizarás.
Diseña tu estrategia de promoción

	Instrucciones: responde las siguientes preguntas en los espacios marcados en azul.

	¿A quién va dirigida la promoción?

	

	Define cuál es el objetivo de la promoción:

	· Captación
	· Fidelización
	· Expansión

	¿Es una promoción que mejora tu imagen de negocio?
	· Mucho
· Poco
· No la mejora

	Describe la promoción que deseas utilizar para tu producto o servicio:

	

	Describe cómo vas a probar la promoción:

	

	¿Cómo van a mejorar tus finanzas de negocio?

	Ingresos actuales
	$

	Ingresos por la promoción
	$

	Costos actuales
	$

	Costos por la promoción
	$

	Utilidad actual
	$

	Utilidad por la promoción
	$

	¿Cuáles medios de difusión utilizarás?

	

	Fechas de la promoción
	Inicio:
	Fin:



Haz una lista de todo lo que puede salir mal y todo lo que puede salir bien de tu estrategia de promoción. Decide si es conveniente lanzarla.
	Lo que puede salir mal
	Lo que puede salir bien

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	
	

	Decisión:





Evalúa tu estrategia de promoción utilizando una tabla de evaluación de viabilidad y cumplimiento de objetivos comerciales.
	Efectividad de una estrategia de promoción

	Viabilidad
	Logro de objetivos comerciales

	¿Existe mejora conceptual en tus finanzas de negocio?
	
	Indica el incremento en tus ingresos debido a la promoción
	

	¿Mejora tu imagen de negocio con esta promoción?
	
	Indica el incremento en tus costos debido a la promoción
	

	¿Mejora tu posicionamiento de mercado con esta promoción?
	
	Resta ingresos menos costos e indica si esta diferencia es mayor o igual a la que calculaste de forma conceptual
	




____(Nombre del participante)_________ Afirmo que esta actividad es de mi autoría y establezco que,
para su elaboración he seguido los lineamientos del Código de Ética del Tecnológico de Monterrey.
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